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Empresas:

O grupo

\CT\

AQul reunimos o
?oérfé?’ol_rlr(l)é?iiggsrfg;eapsg;zdc?;acjemocracia p L,'I b | iCO q u e VOCé

e da livre-iniciativa, além de ter como missao

Ieve;r.as melhoreg ideias sobre investimentos, p rec i Sa pa ra a |ava n Ca r

politica, economia e saude aos seus leitores e

assinantes. O Seu negéCiO.

Vou te provar isso nos proximos slides!

01



Seu

Somos independentes
A nossa opiniao sem conflitos de interesse produz
engajamento com nosso leitor.

Tchau, lead! Oi, Storytelling
O leitor se conecta com boas historias e nos vamos contar
para ele sobre voce e impulsionar a tomada de decisao

Quem
SOMOS?

Conteudo de qualidade (simples, sem ‘financés’)
Valorizamos a boa apuracao. Investimento e economia aqui nao
| | sao assuntos chatos. Jornalistas renomados produzem conteudo
¥ | , para o site, a newsletter e o Branded Content.

Nao somos sO uma marca ou site.

Somos Marina Gazzoni, Eduardo
Campos,Vinicius Pinheiro, Julia Wiltgen e
Vitor Aguiar jornalistas especialistas no
mercado financeiro, ao lado de colunistas
como lvan Sant'Anna, Felipe Miranda e
Alexandre Mastrocinque.

Audiéncia qualificada e engajada

Usamos técnicas para aumentar o engajamento de audiéncia,
gerando maior conexao com o leitor e mais resultados em
conversao para anunciantes.

Empresas: 06
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Audiencia crescente

%‘5 2,5 M".HGES PAGEVIEWS Renda Género

— )
_'E}_'ﬁ] 1.2 MILHAO UNIQUE VISITORS

Eﬁ) 80% ACESSO MOBILE

- . ~ Outros [ Altarenda " Feminino ~ Masculino " Acimade25 | 18-24
QJIEI 120.000 e-mails
ENVIO MATINAL E NOTURNO

Dados da média mensal
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Seu

Nosso diferencial

Conteudo de alta qualidade, feito por jornalistas de alto nivel.
A nossa qualidade editorial fica 100% em sintonia com a sua marca.

Os conteudos patrocinados sao editados pelo mesmo time do site e
seguem 0 mesmo padrao de qualidade.

Contamos a historia do seu cliente dentro de um contexto criado pelo
conteudo, com elementos de storytelling e copywriting que geram
engajamento e conversao naturalmente.

Empresas: 08



Seu

Empresas:

E por isso, estamos conectados em uma
audiencia de alta qualidade

60% nosso publico é classificado como VENCEDORES

97% do nosso publico é interessado em INVESTIMENTOS

80% do nosso publico é classificado como Homens/Mulheres de NEGOCIOS
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o0 antagonista

Quem
SOMOS?

Empresas:

Conteudo de alta credibilidade,
produzido por profissionais do mais
alto gabarito do jornalismo brasileiro,
criando um publico extremamente fiel
ao portal.

Temos relevancia e importancia para gerar pauta para a imprensa brasileira, somos
referéncia. Trazemos a informacao de um jeito eletrizante e objetivo para engajar nossos
leitores.

Sao mais 100 notas por dia, provocando mais de 200 mil comentarios/mes.
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0 antagonista

Audiéncia a5 230 MILHOES PAGEVIEWS

engajada, [€5 15 MILHOES UNIQUE VISITORS
numerosa e fiel

@@ 4 MINUTOS MEDIO DE VISITA

Redes sociais $ 5) 78% ACESSO MOBILE
960 mil fas : : > g .
o 21,5 milhdes de interacbes/mes 360 milESEigeies 10 MM video views
o 750 mil sequidores 520 mil inscritos =
31 milhdes de interacdes/més 10 milhdes de views/més ‘@E’i 425 000 e mails optin

Dados da média mensal
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0 antagonista

Publico alta
renda e adulto

Leitores que possuem poder
aquisitivo e poder de compra,
consequentemente potenciais
clientes.

Empresas:

Perfil da audiencia

Renda

25%

Alta Renda

Outros

Geénero

60%

Feminino

Masculino

Idade

3%

Acima de 25

18-24
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o0 antagonista

Exclusividade de conteudo para um publico exclusivo
e com diversas possibilidades de segmentos

36% do nosso publico é classificado com perfil de interesse em NEGOCIOS

40% do nosso publico e classificado com perfil de interesse em ENTRETENIMENTO

35% do nosso publico é classificado com perfil de interesse em SERVICOS FINANCEIROS
28% do nosso publico é classificado com perfil de interesse em TECNOLOGIA

27% do nosso publico é classificado com perfil de interesse em CARREIRA E EDUCACAO

20% do nosso publico é classificado com perfil de interesse em VEICULOS

Empresas: 05




MONEY TIMES

Quem
SOMOS?

O Money Times é independente
de bancos ou corretoras, a
imparcialidade cria a fidelidade
com a nossa audiéncia.

Empresas:

Se a maioria dos sites apenas replica as agéencias
tradicionais, o Money Times cresce com o foco no
que o leitor quer com conteudo independente e
perfil livre para anunciantes. Isso faz toda a
diferenca.

Quando o assunto é dinheiro,
o leitor quer imparcialidade!

Por isso, crescemos 237% em relagao a 2018
e crescendo exponencialmente todos os meses
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MONEY TIMES
Audiencia

@ 13 MILHOES PAGEVIEWS

Renda Idade Geénero

o 1,6 MILHAO
< I UNIQUE VISITORS

@ 80% ACESSO MOBILE

10 MINUTOS
MEDIO DE VISITA

" Outros [ Altarenda B 18-24 | Acimade 25 ™ Masculino | Feminino

Dados da média mensal
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MONEY TIMES

Quando falamos de dinheiro,
quem tem dinheiro esta conosco

62% do nosso publico é classificado como VENCEDORES

53% do nosso publico é interessado em TECNOLOGIA

90% do nosso publico é classificado como Homens/Mulheres de NEGOCIOS
30% do nosso publico é interessado no mercado IMOBILIARIO

45% do nosso publico é interessado no mercado CARREIRA E EDUCACAO

Empresas:
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Vamos juntos?

Sabe como podemos atingir todo esse publico?

ACTA LAB

Projetos especials

Branded Content

Empresas:
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2’| Projetos especiais | Branded Content

O que é melhor, voce falar de si ou falarmos por voceé e sobre vocé?

Nos falarmos por vocé. Vamos conversar com seus
clientes ou potenciais clientes, com técnicas de

. , . . storytelling, marketing e copywriting, sempre levando
Voce falando do seu proprio produto e servico. Y J - PY 9 S8MPpre, n
uma solucao. Lembrando que a solucao sera voceé

14
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2’| Projetos especiais | Branded Content

Audiéncia qualificada

v b u . . . . ¢« o
” Vamos engajar e influenciar o leitor na tomada de decisao

Diferenciais:
: « Engajamento com o publico

» Criacao do conteudo de acordo com a necessidade e estratégia

Aprendizado e descoberta do cliente

* Producao do conteudo por equipe de extrema qualificacao e
experiéncia

Reconhecimento do problema

b
= -.(? Ay

- 'Ceracao Caisolicao P » Possibilidade de personalizar o projeto com a
L. diversas opcdes de criacao, desenvolvimento e midia.

Decisao de compra

>

Clientes

* Abastecimento de base para otimizar a conversao
em outras frentes de performance

Empresas: 15
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2’| Projetos especiais | Branded Content

Possibilidades?

Sao inumeras, vai até onde a criatividade levar, . )
mas vamos exemplificar algumas Divulgado em native ads

Redes sociais

E‘JE_\ Producao de conteudo patrocinado

Criacao de um branded channel exclusivo
Redes de conteudo

f.?ﬂ'

-—% Setor patrocinado mesclando editorial

com branded content Pixel para abastecimento

De base de Remarketing

Producao de video

Dilemas co empresario

e LUIATS
s "

Envio de Newsletter
Landing page tematica de imersao

¢ (o) AR

[/

Agéncia de producao de conteudo

Empresas: 16
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Projetos es

Como seria?

O conteudo é responsivo, sera
adicionado em todas plataformas

Empresas:

| POBCASTS EXCLSVSS

Lula solto pelo STF em outubro

O melhor de O Antagonista
Receds prasuitamensce
Leta CRUSOE

Uma iTha no jornalismo

O Podemos quer mais

[ TP T

Aldm da e

ot Fldvie

Dilemas do empresario
o LA
W il rwdd wath &% ad W Ll

Ve g
'V Antagonsta

peciais | Branded Content

CONTEUDO PATROCINADO POR

SUA MARCA

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Aliquam velit lectus,
semper non ex sit amet, bibendum tempor lorem. Cras eros nisl, sagittis at
vestibulum ut, sagittis id sem. Sed eget rhoncus sem.

7’& Dilemas do empresario na hora de
& fechar a conta

| O investidor da economia real

Desenvolvendo um modelo de negocios

MONEY TIMES Q = Menu

Ukimas Noticias Cotagdes Comprar ou Vender

Oferta especial da Semana do
Brasil: BTG lan¢a LCI com
105% do CDI disponivel por
tempo limitado

nu s mE

|

Em comemoragdo @ Semana do Brasil, o

17



E’Eﬁ Midia display

Empresas:

Diversas opc¢oes de

Mobile:

Leaderboard Mobile (320X50px)
Slider/Native (imagem + 100 caracteres)
Arroba banner (300X250px)

Splash Page (320x500px)

midia em formatos I1AB

__] Desktop:

 Billboard (970x250px)

* Super Leaderboard (970x90px)

» Leaderboard (728x90px)

* Arroba banner (300x250)

» Slider/Native (imagem + 100 caracteres)
» HalfPage (300x600px)

» SkyScrapper (160x600px)

18



et Midia display

Aplicacoes no O Antagonista

o antagonista

Empresas:

Mobile e Destkop:

‘ 0 antagonista

Leaderboard

Out of page

Desktop:

Billboard

Arroba
\ner

Out of page

Arroba
banner

Half banner

Out of page

Arroba banner

19



Aplicacoes no Seu Dinheiro

SeUu

Empresas:

Mobile e Destkop:

eeage

Billboard

-
Lt Fadtandn dilar mos 14 ¢ Fed olerts
158 73 hilhises

Dostmgies

Ehatanpe bgmra on olle wm
Werde e Prarsbe s inalie o

e ] Arroba
banner

‘O ohjetivo de Washington ¢ usar
bullying e pressao’, diz embaixador da

China no Brasil
Leaderboard mobile

UNDA-FEIRA MOVIMENTADA
B
- Oevde banpammon, 207 den
mavsctawsnsbon el € afca Rarem I A iy

Petroleo dispara, Petrobras sobe

forte e Ibovespa fecha em leve
2 D _oroce d o a2 o Neionio
P e i Arroba banner

I T e
Out of page i e,

’ 1 ubbon anraniin iwedbde jurs ol e
. s

Arroba Papéis da Ciclo sobem quase 6% apos

noticia de conversas com a rival Stone
b anner Bruna Furlani

Ataritie A rofRrnar: 1/ rrien 11a Arahis
Alagues as rennarias da Aramco na A !
eleva 14 aversa riSCC nundo
Sebn on proen € an bexas da Tovenes Dieie
e fizeram os precos do pe r. No, i e
entar C

= @) seudinheiro® Q

SERA QUE VINGA?

’// .\.' '
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Desktop e Mobile

iIifbanner

Aplicacoes no Money Times Out of page S A RS
Leaderboard Mobile asirarid o liruidomms, s poe e

pragles. praticamente igroaram as fortas

oo g o - a M 5 ) — o ~
COMMeCORS COS MeCalOs IMeimaCong S
— hod? OB LAraram o8 ana el as
y y Frevw s dos miltares e4ts “afnads o
Economia

Cautela no primgiro trimestre, melhora no
segando

Halfbanner
Out of page Arroba

Mobile e Destkop:

Halfbanner 2 [ Arroba banner

Com exterior negativo, Ibovespa
futuro Inicia sessao em queda

Leaderboard botton fixo

Empresas: 21



O antagonista

TVANTAGONISTA

10 milhoes
de views/més

Empresas:

EM CHAMAS

o Dartas | Momerto Artagonest 3
I / 54 O Amagorista

o B - B S

Newrserdo Sodpporesla | u sou w(d ordeer
17 AVl e ATl

el
- MOMENTO ANTAGONISTA. CRGAME COM QUEM ANDAS
il 1% 1} Asprvera

P MOMENTO ANTAGONSTA LULA AOORA £ UM SEM TETD

- Aaelaéﬁd

amazonica de Palocci

Reunido de Pauta

+ .

Reunido de Pauta: "Diretas eém

Reunido de Pauta "o nove

pressdente ¢ 0 veiho president

Mais Lidas

MONEY TIMES

7 milhoes de views/més
no player Money Times

Carteira Recomendada Amazonia Juscar noticias e cotagdes

Menu Ultimas Noticias Cotagdes Comprar ou Vender

Economia

Como ficam as
aplicagdes e os
empréstimos com juros
de 55% ao ano

BTG abre nova LCI com
103% do CDI por tempo

limitado

Economia

Copom reduz Selic para

O primeiro passo pra entender fundos

india proibe cigarros de investimentos.

eletrénicos em onda
global contra vaping

5,5% e da continuidade a
corte de juros

Oi tem disputa entre acionistas e
diretoria para venda de ativos, diz jornal

internascional

B Apos Powell, Ibovespa fecha em leve baixa a espera de

Tim Hortons retira
Copom ' TODOS OS DIAS @m
produtos da Beyond 8:45 Moming Call BTG o
Meat da maioria das Os principais fatos do dia e dos mercados financeiros

provincias do Canada

Marfrig ird emitir RS 250 milhdes em
debéntures ® EUA: S&P 500 fecha praticamente estavel apds sinais
mistos do Fed sobre futuro

Confira as 11 principais noticias para ® Dolar encerra cotado a RS 4,10 apds decisdo do Fed e a
lidar com os mercados nesta quarta- espera de Copom Crintomoeda:
Lrnpiomoecas

feira

Maior app de mensagens
do Japéoe langa sua
corretora de
criptomoedas

® Big Data SmartBrain: Vale e Petrobras foram as

favoritas dos grandes investidores em agosto
Vale: Bradesco Corretora eleva prego-
alvo para agdes ® Fed corta novamente taxa de juros em 0,25 ponto

percentual

~ r. - e ' m OAarm ranarda mnavra Adtanal Dranil A Aavnaréania Aa
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¢) Podcast

O conteudo em audio,
para voce ouvir a
qualquer hora,

em qualquer lugar

Programas:

- MOMENTO ANTAGONISTA
- REUNIAO EM PAUTA
- A SEMANA EM 5 PONTOS

Empresas: 23



E-mail

Fale direto com a nossa audiencia mais fiel

moneytimes com. br
£ imocaytireuly

d Seu Dinhelro na sua manhi

¥ Afeinnaneytmes

Um balde de agua fria nos brasileiros

! ¥ ~.
-‘ ® Marina Garroni s Ol lstor co Monsy Times!
Mantenha seus amigos bem informados compartithando a s e u G W MONE ' l ’ME Scleconamas as noticies mas ralevanies do din para vood

newsletter de O Antagonista com conteudos exclusivos!
m balds de azma fna cm semana apAs samana na cabeca
. dos brasiieros, Os primeiros nuneros da economun ¢ o
snlyuves pars eruplacas & reforina da Pre wia levam as
¥

o0 antagonista

425.000 120.000 e A 40.000
Cadastrados Cadastrados i Sl TOR Dedir dals Cadastrados

O caminho mais ripido para

G miliondrio
.
‘ N \

20% 2] 16%

Taxa de abertura

1 - Copom reduz Sefic para 5,5% 5.3. 8 da continuigads a corts de juros
L s =MaR

1 5 /o 2 - Big Data SmartBrain: Vals & Petrobras foram as favoritas dos grandes
Investidores em agoeto

Taxa d e a be rtu ra 3 - Fed corta novaments taxs de juroa em 0,25 ponto parcsntuai

Lala mals

Taxa de abertura

4 - Ol tam disputa entre acionietas & giretorlia para vends de atlvos, diz

jornal
Lala mela

O pressdents Jalt Bolsonaro & nelt O Dis do Trabalhador pars mant

° : Para ’
9 / 2 dlspa ros um rocado para a pepulagie. Em pronunciamento, admitis - dificuldades " 5 - 10 adiado da Wework afeta 3cordos com adificios em Londras
P2 2l 0 Ve i Gl b S e e el 2 d Lsiz maie »
"Isto ainda nao esta precificado na Bolsa", alerta trade R TR : : Sad : o
o | ‘ | !) : = | : | D. 3 I Previdénca Em ver disso, enalteceu a teonia da "liberdade econdimics
Iarlos Coudicaa . :
,i

Taxa de cliques por usuario manha/noite SRS Taxa de cliques por usuario

Periodicidade Teoarier 4s O Netnde 42 5. Fabn, Pulho o 6, Poutn 0 00 Do 00,
Segunda a sexta-feira '
Especiais no Final de Semana seudinheiro

Qual a difersnga entre um banco & uma cosretora ds valorss?

Empresas: 24



ALGUNS CASES
0

.llt

De R$ 30 mil a SRS S R e e e
RS 1 milhéo fazer squels viagem dos sonhos. Mas, depois das festas 2 das férias coletivas, M A I S D E
s . ! 1 A & ! )
Taxasa partléde plansjamento. A lista de despesas extras em janeiro e feversiro & longa: 5 0 M I L
115% ' '
' 30 més

0 antagon|sta

(G creditas oo oroalas
Como comecar 2019 sem dividas —
e com crédito bom

o antagonista > creditas

o0 antagonista

@ creditas OAL3D
Crédito bom x Divida ruim: jurOS e material escolar para quem tem filnos, slém das despesas habituais. L E I T R E S
até 20 vezes menores @ creditas - | ()

06.11.18 13:00 2 Jies i .
da vids de muitos brasileiros. Em 2018, sesundo 2 Pesquisz ce a ‘ e Ssa ra m o S
3ix S, : , .

De Rs 30 mll 3 Voot 52 scostumou 3 pagar todas e despesas do dis 2 dis e a fazer compras brasileiras entraram no ano endividadas. N3o € pra menos. Os especialistas c O n te | I d o S
RS 1 ilhéo carss com o cart3o d= cr2dito & asors esté envolado numa divids que 20 cslculem que 35 despesss adicionais d ‘ado i
— m 2

faturs do cartio ce credito com &5 comprss do Natal IPVA IPTU, matricula

"

cresce? Calma, existem saidas pare trocar umae divida rui = A
5 30% do orgamento mensal.

Taxas a partir de : ‘ : :
o - - = A . EEEE EEEE LLLL] EEEE
o credito bom, com taxa anual de 14 7%, Sim, £ 1550 0 que 52 PagE N0 O 12° salério deveria ajudar ié que é dinheiro extra no finsl do ano. Mas M S mnms Enum

' 20 mes e N e gy 2

, por exerplo. Como funcions? E

riuitas vezes ele € sbduzido sssim que cai na conta. Tém ainda as (

. simples: voce oferace um bem como garantia, que pode ser um Carro ouum s ”, Ny 3 & e < s
@ Cr ed|tas > 2 FHEF ]:-cm:z:a-;oee e as facilicades de uso do cartio cde crédito, que dio afalsa N 7, NS S,

imovel, e consegue juros mais baixos, valores maiores e prazos mais longos.
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solugio € um bom planeizmento (veja no quadro § passos pars se planejar). 2 4 d o d

“0 melhor a fazer & colocar em uma planilha todas a5 despesas extras e e Sta I O S O
O empréstimo com garantia de imovel & ums bos opglo parao sssim se programar da melhor forma possivel”, afirma Felips Leite, gerente
refinanciamento de uma divida toxica, aquela com juros altiseimos, prazo de risco de crédito de home equity da Creditss, & principal plataforma Pa c a e m b u
curto  prestagdes que nio cabem no boleo, como as do cartio de crddito e : il

lotados
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ALGUNS CASES —————r——

Mais de

170 MIL
leitores leram
os artigos

Envio do conteudo
por e-mail com
media de 16 mil
views por disparo

Py Prrg
=== ===

2 estadios do Maracana

26
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> MONEY TIMES

MONEY TIMES oormssnoticss  ELECOES2018  COMPRAR OU VENDER?

clear

CORRETAGEM ZERO

PRl o ol s e docena fron de Moo Fromge. owce CAL A2 wease 087% Sovra i odow DAK ol 0004
X
sograraacrinls

Aesq.ise chebord BusarerocoT 3!

pedsd com 0% dir Fyrars

baopec Haskacrsarn lewrt 206 o Mpetched!

317%, MSSa DOV Pesq uiso olehon

) Va2 tegre da peoausa cefinal o

neitin Faysrs

Ul Sl SR aias ax irCeemie o :
RS s Quanto custam as pesquisas
eleitorais? Veja as mais caras

* Tl e ceda 8 alsitoms mudecsam par ento el

"ITAME TSR iR

® Ibops: Borsorsio tem 27% w Huhdeg 215 mcdirs norey pessuisg
penXa

" Vi L inedd da pascolsa aetoml So lnadnim Famand

® Coalinrgn co Comacn o 1,2 pontn de egosin jurs ssdaming
2 ~GY

= Cire Gomes cawe receter o mades hoje, diz baatim

rrivhs St

Empresas:

ABRA SUA CONTA

ALGUNS CASES

.i( &

[

cleqr

CORRETORA DE VALORES

Partba Maes Faert)

~ ().29% 5

A s e Qo T let e Guidian
10 890 e it

Qusl ¢ 2 methor acdo de
Shopping para compra”
aar”?

1ad SBA piova preco Justa
axa Magazine Lulza

CCR ¢ Enorndovas ideram
axrdas co lhovespa com FF
ryRstigardo cannessins

XPinica nobertura da
LAragar com racomendacin
da compea

Ga%aa o nas miaz da My
Hac Yo

Pedro Cerize: Seja duro com oS seus erros

DUt pua READY e BCbe
wuhcose cpmew s alie

vyfinGr@a Q

CORRETAGEM ZERO

ABRA SUACONTA

MEDIA DE

18 MIL
LEITORES POR
CONTEUDO

s===N /2 PACAEMBU
POR ARTIGO

4 ARTIGOS =

2 estadios lotados

o MONEY TIMES
-llt

//BTG Pactual
< o
— digital

— I

Episadio 22 da Sene Do Fundo a0
Topo

Qual a diferenca entre um banco e
uma corretora de valores?

(Chropacual

Banco versus corretora

Investi_
mento
sem taxas
e custos?

T

@RTG Pactual -
Uma solugdo completa

1S4

Investi_

Qual a diferenga entre um banco

mentO € uma corretora de valores?
sem taxas
e custos? .

r Comprar ou Vender

wwdoscsd
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Falta vocel

Rogério Borges
rogerio.borges@actaholding.com.br

11 98171-9931
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